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NACHO LAVERNIA,
ALBERTO CIENFUEGOS

“LOS OBJETOS TAMBIEN
APORTAN EMOCION’

Entrevista: Ada Marqués. Fotografia retrato: Enric Pérez.

Lavernia, Cienfuegos y Asociados es un estudio valenciano que
trabaja por simplificar al maximo y decir el mayor nimero de
cosas posibles con el menor nimero de elementos. Dos persona-
lidades diferentes que se complementan por un interés comun: el
concepto de fondo sobre el que desarrollar el proyecto. Prefieren
trabajar para empresas que asuman el disefio como algo normal
y que tengan una actitud abierta en sus planteamientos. Desde
envases de perfumes a lavabos, sistemas de sefalizacion o mar-
cas en su integridad, la experiencia de estos creativos explica la
frescura y al mismo tiempo, la madurez de su obra.
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Bafiera Tina, Coleccion de mobiliario de
bafio Neo, Grifo Metro y Accesorios para el
bano Suma, de Sanico.

&{Por qué Lavernia y Cienfuegos? ¢Qué aporta
cada disefador al estudio?

Somos dos personalidades distintas, de edades dife-
rentes, pero compartimos muchas ideas basicas sobre
el disefio y el proyecto. Nos gusta decir que disefar es
mirar de otro modo, haciendo alusidn a la capacidad
del disenador de ver lo que otros no ven. Quizas cada
uno de nosotros mira de un modo, pero son dos mira-
das complementarias.

&Como definir el estilo o la filosofia del estudio?
Aplicamos una serie de ideas: antes de disefiar he-
mos de tener un concepto. Trabajamos para lograr los
objetivos de la empresa que nos contrata, pensando
siempre en el usuario final y con el maximo nivel de
exigencia que nos autoimponemos. El disefio es co-
municacién, hay que contar algo y con el lenguaje mas
adecuado en cada caso, decir algo nuevo o decirlo de
un nuevo modo.

En vuestro portfolio hablais de trabajos integrales
que cubren todos los aspectos de disefio de una
empresa, industrial, gréafico, stands... équé venta-
jas tiene este planteamiento?

Para el cliente tiene la ventaja de que cuenta con un
unico equipo que le resuelve no sélo los problemas
de disefio, sino la gestion del mismo. Ademas la cohe-
rencia de toda la imagen es absoluta y no requiere ni
grandes recursos ni demasiada dedicacion por parte
de la empresa. Para nosotros tiene la ventaja de ob-
tener resultados mas convincentes desde el punto de
vista empresarial.

4LCoémo evitais el encasillamiento en un tipo de
proyectos?

Hemos disenado teléfonos, envases para perfumes
lavabos, grifos, baferas, sistemas de senalizacion, jue-
gos de café, botellas para refrescos, marcas... 6Cémo
se nos puede encasillar? Al contrario, nos encanta
saltar de un campo a otro, porque significa asumir
nuevos retos.
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4Coémo se desarrolla la relacion con vuestros clientes?
{Tenéis un departamento comercial o algo parecido?
No. Nunca hemos tenido nada parecido a un departamen-
to comercial. Para nosotros siempre han funcionado dos
cosas: las recomendaciones de clientes y de proveedores
que nos conocen bien y la notoriedad que dan los medios,
sobre todo revistas y libros de disefio que publican nues-
tros proyectos. Creemos que nuestros trabajos hablan so-
bre nuestra forma de entender el disefio.

4Como se le da la vuelta a un planteamiento previo?
Esa es una especialidad nuestra. Es consecuencia de
intentar hacer un buen planteamiento del encargo. Es
decir, abierto y sugerente. En general los clientes expo-
nen el problema o la necesidad con demasiadas cosas
prejuzgadas, y nosotros lo que hacemos es tratar de
no dar nada por inamovible. Enunciar el problema de
modo que haya el menor ndmero de tabues posible.

¢Cuantas personas integran el estudio? éCémo
es un dia de trabajo en el estudio?

Ahora somos diez. Pero, ademas, hay otros estudios o
“free-lance” que colaboran con nosotros habitualmen-
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te. Un dia de trabajo es absolutamente normal, reunién,
teléfono, estrés,.... Los lunes por la mafana tenemos
una reunion en la que se organiza todo el trabajo de
la semana. Cada uno, en el estudio sabe cudl es su
responsabilidad y conoce los plazos de entrega de su
trabajo. El horario es bastante flexible. Siempre hemos
pensado que el ambiente y las condiciones de trabajo
deben ser las mejores posibles,

&4 Cuales son las tendencias que mandan ahora
mismo en disefio de producto?

Una de las caracteristicas de la actualidad es que convi-
ven un montdn de tendencias: el minimal convive con un
“revival" del barroco; el “high-tech’, con propuestas de di-
sefo ecoldgico; la sofisticacion del lujo, que se “democra-
tiza", con la simplicidad de un disefio que estd entre “naif”
y “povera’ Ademas, el arte ha difuminado o extendido sus
fronteras y muchos artistas tienen una obra que podria
considerarse disefio y muchos disefiadores son, quiza,
mads artistas. El disefio entra en los museos y en las gran-
des superficies.

Nosotros mismos hemos disenado productos que se en-
cuentran en miles de hogares y piezas que por su modo

Videoportero de la firma Auta, coleccién
de tazas de porcelana para Cafés Valien-
te y los Pictos de Sanico. : -

de produccion y por concepto van dirigidas a segmentos
minoritarios.

Diseno “popular” frente a disefio “exclusivo”. Pero siempre
entendiendo el disefio como un equilibrio entre funcion y
forma, entre utilidad y estética y ajustandonos a los objeti-
vos del cliente, a sus procesos de produccion y a su mer-
cado. Nuestro frabajo esta lejos de la tendencia de disefio
que se mueve en la frontera con el arte.

4Qué opinais de los nuevos materiales? éCuales
os gustan mas en este momento?

Los nuevos materiales constituyen una oportunidad
para conseguir disefios realmente innovadores. Esta-
mos muy interesados en lo que sale y de hecho es-
tamos siguiendo muy de cerca el Proyecto Mater, del
FAD, sobre aplicaciones de nuevos materiales. En el
trabajo hecho para Sanico fue un punto de inflexién
empezar a usar el Stonfeel. Nos permitié dar otras so-
luciones formales a piezas tan tradicionales como lava-
bos, accesorios de bafio, baferas,,...

{Realmente creéis que menos es mas en disefo?
Se ha abusado tanto de esta frase,... Pero si es cierto
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Envase Codizia, 960, Comotu y Fresca y La-
vanda para Laboratorios RNB.
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que creemos que todo lo que no aporta nada, sobra. El
disefo es un trabajo de sintesis. Ahora bien, el disefio
no sélo es funcion, es también comunicacién y épor
qué no? emocidn. La relacion de las personas con los
objetos no es puramente fisica.

{Como veis el panorama actual del disefio?

Es un momento interesantisimo. Hay un debate sote-
rrado, e implicito, entre industria y ecologia, entre con-
sumo y sostenibilidad, entre el lujo y lo popular, entre
disefio-arte y disefio cotidianao,...

Se habla mucho del disefiador como factor clave en la
diferenciacién entre productos e imdgenes y del éxito
de las empresas y por otro lado se enfatiza la respon-
sabilidad social del disefador. Es un momento convul-
s0, complejo y contradictario. Apasionante.

Existen varios estudios de disefo en Valencia
muy activos, como el vuestro. {Se puede hablar
de nuevo disefio valenciano?

El disefio en Valencia, afortunadamente, esta ya muy
consolidado. Hay estudios y disefadores con proyec-
cién internacional. Son varios los factores que han
contribuido a ello: la promocién del disefio, Institucio-
nal y de los medios; la creacidn de |la Asociacién de
Disenadores (ADCV); la formacion de estudios de di-
sefio de referencia (como la Nave, fundada en 1984);
la creacidn de industrias modélicas en su gestidn del
diseno y, sobre todo, la aparicion de escuelas de Di-
sefic en Valencia, han constituido un caldo de cultivo

en el que se han consolidado los que ya estaban y han
surgido las generaciones jGvenes

4Como creéis que debe ser una casa ideal por
dentro en la actualidad?

Como la quiera el que la vive. No nos gustan mucho las
casas “sobre disefiadas’, donde se nota demasiado ¢
aliento del profesional. El disefio y las cosas son para
vivirlas, para usar y disfrutar. No tanto para ver y no
tocar. La casa ideal depende de cada persona.

&Qué no os han encargado todavia y estais espe-
rando disefiar?

Hay muchas cosas que ain no hemos hecho. Una de
ellas, mobiliario. Parece raro porque hay una mayoria
de disefiadores que casi no han hecho ofra cosa, pero
nosotros nos hemos centrado en otras dreas. S en-
contramos una empresa y un encargo interesante nos
encantaria entrar en este mundo.

Alguno de vuestros “work in progress”. Si podéis
contarlo...

Estamos terminando dos proyectos de packaging en
los que hemos puesto mucho esfuerzo y mucha ilusidn,
gue saldran al mercado a finales de afio y en el verano
de 2008 y con los prototipos de un lavabo de pie para
Sanico que estd ya casi a punto. Y, bueno, como te he-
mos dicho antes estamos también con otros traba
de gréfico, entre ellos las novedades del catdlogo
esta compania




